
⚫ 所属行业：母婴宠物

⚫ 参选类别：数字营销最具影响力品牌

冠能
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品牌简介



年度数字营销影响力表现

官 旗 多 维 度 运 营 实 现 品 牌 全 链 路 增 长 ， 持 续 领 跑 行 业

• 幼猫400g全年派样11.1万件，30天

复购率4.1%，复购金额90万

• 成猫400g，30天复购率4.6% ，复

购金额15万

90万

复购金额

60%+

• 价盘稳定，全年价盘基本稳定在

QIP103%以上。

• 活动期间通过会员券加持，提升会员

销售，全年会员成交占比在60%以上

新客成交占比提升
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年度销售趋势

自营GSV 达人GSV 环比

• 室内猫粮：核心单品，销售占比30%

以上，长期霸榜行业榜单TOP1

• 幼猫粮：通过派样拉新，30天回购率：

5%以上同时幼猫粮成为第二爆款

TOP1
室内猫粮 幼猫猫粮

• 全年GSV同比增长92%，增量2057万；

• 其中自营目标达成率49%，增量

1335万；达人目标达成率45%，增量

722万;

92%
GSV翻倍增长

• 大促池报入率均80%以上，获取平台

流量的同时，利用平台补贴提升整体转

化率，促进活动销售, 11月单月SO突破

600万，达到历史最高

80%+

有效利用平台补贴提升转化

• 通过展会直播、工厂溯源等自发性主题

性活动，有效实现了单天销售的爆发

• 8.24单天最高GMV突破100万

+，单天跳起率10倍

10倍

内容直播突破+超头达人直播



年度数字营销影响力表现

找准品牌

增长机会

▍核心数据洞察

• 宠物内容年播放量超12亿+次，

食品赛道年增速突破50%。

• 猫主粮品类年度增幅达60%，达

人内容增长显著高于自播，进入

高速爆发期。

精准人群

货品定位

▍锁定核心人群

聚焦18-30岁新锐白领，关注科

学喂养、宠物拟人化及营养决策，购

买力中高。

▍多维货品矩阵

分阶段

优化打爆

▍优化投放/选品/运营核心

突破

全域成果

爆发沉淀

抖音投放引爆

累计曝光超1亿+

内容搜索承接

搜美人气提升45%

亚宠展双线联动

精准触达人群1000w+

R O I  提 升 8 %
投 放 成 本 下 降

1 2 %
商 家 自 播 占 比 持 续 提 升

成 为 核 心 增 长 引 擎



年度数字营销创新性表现

独家冠名犬类赛事：

冠能独家冠名了 “冠能®杯” 宠爱王国 2025 年 CKU®全犬种冠

军展等多项犬类赛事，展会于 8 月 21 日 - 24 日在上海新国际博览

中心 E3L51 举行。百余条血统纯正的世界高端赛犬云集亮相，由资

深审查员从犬只优生优育的角度评选出各个犬种中优秀的犬只。

打造 AI 诊疗室：

冠能打造了 AI 宠物健康表现诊疗室，并有专业兽医现场坐诊。同

时设置了 10 余场丰富的讲座与交流环节，涵盖行业专家分享、

KOL 互动等环节，搭建起公众与专业群体的双向沟通平台。



代表案例

亚洲宠展自播现场创意直播搭建+内容联动

直播设备升级&现场场景搭建
曝光进入率提升45%，点击转化率提升2%

千万粉丝短视频达人内容联动
自播素材AI动态创意集合&直播高光切片

单条素材消耗最高5万+，ROI 3

AIGC动态
创意素材
集合



代表案例

活动销售
8.24单天最高GMV突破100万+

单天跳起率10倍

8.19-8.24达成GMV263万，核销215万
销售同比增长165%

行业榜单
品牌成年猫粮爆款榜TOP1成猫好评榜TOP1-2

成猫人气榜TOP1-2

亚宠展效果展示

新客成交人数1.72万，新客占比76%
新客人数增长236%，新客占比增长10%
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代表案例

爆款打造链路，单品热度升级转化提升

月销50

万

月销 80

万

月销 100

万

7天100万

月销200万

⚫ 直播间主推2
号

⚫ 短视频推广

策略
端

销售
端

⚫ 直播间主推
1号

⚫ 短视频推广
⚫ 主推规格

7KG调整到
2.5kg

⚫ 直播间主推1号
⚫ 短视频推广
⚫ 主推规格7KG

调整到2.5kg
⚫ 超值购官方入

池
⚫ 商品卡投放加

持（投放成交
占比20%）

⚫ 直播间主推1号
⚫ 短视频推广
⚫ 主推规格7KG调整到

2.5kg
⚫ 超值购官方入池
⚫ 主推款囤货货组机制
⚫ 商品卡投放放量（投放

成交占比30%）
⚫ 达人主推款

0

200

400
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销售 曝光

冠能 | 室内猫成年期全价猫粮

告别“蒲公英”
7大健肤营养,毛发营养足

铲屎不捏鼻
助力健康便便

温和排毛球
3重膳食纤维帮助解决毛球问题



代表案例

借势平台热度资源，积极获取官方流量增持

8.13热点话题：#是时候
展示我家毛孩子的才艺了
浏览量：5.1万
点赞量：3047

8.15热点话题：#毛孩子
吃零食秒变表情包
浏览量：3.7万
点赞量：1047

⚫ 短视频活动话题联动#萌主请就位、 #抖in萌宠
计划、#萌宠 好物+官方热点视频发布

连续14天热点视频，视频总曝光20W+
单条浏览量最高达5.1W，荣登话题全网种草榜TOP4

⚫ 商品SEO优化“萌宠好物”
店铺搜索曝光人数增长28%

⚫ 官方资源提报（品类领航员、
万店钜惠直播间、短视频话题
打榜赛，特色主题直播间

直播间商城推荐曝光增长126%



代表案例

其他补充说明

1. 专家 背书 + 数据 公示： 建立品 类认知 壁垒

冠能 通过 “10  场专 业讲座 + 临床 数据展 ” 构建 权威形 象：林 德贵教 授现场 解读 IgY  抗体 技术的

科学 性，称 其 “树 立功能 性猫粮 研发标 杆”； 展台设 置 “39  年科 研成果 墙”， 公示幼 宠粮 “提

升 50 % 免疫 力”、 老年粮 “延 长 1 年健 康期” 等实 验数据 ，配合 第三方 检测报 告，强 化 “精 准

营养 = 冠能 ” 的认 知。

2.    赛事 IP  绑定 ：传递 “冠 军营养 ” 的核 心价值

独家 冠名 “CKU 全犬 种冠军 展”， 将赛事 与产品 深度绑 定：赛 犬现 场食用 冠能专 业粮， 解说员 同

步介 绍 “关 节保护 配方助 力跳跃 ”“高 蛋白配 方提升 耐力 ”，并 在展台 设置 “冠 军犬营 养档案 ”，

展示 不同赛 事犬的 定制化 喂养方 案。

行业影响：慧博投研资讯评价，冠能 “通过赛事 IP  将产品功能场景化，为行业提供了

‘专业价值 + 品牌传播’的双驱模板”，相关报道获 8 家行业媒体专题转载。

冠能未停留在 “产品创新宣传”，而是通过“工具化体验 + 场景化叙事 + 资源化赋能” ，将 “微创新”（供应
链 / 技术）与“精准营养”（产品 / 服务）转化为 C 端可感知的生活价值、B 端可落地的盈利工具、行业可认可
的标准范式，最终实现 “品牌认知→消费转化→渠道忠诚” 的全链路突破。
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